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HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA NA 2025 ROK - po zmianch - akceptacja zmian - pismo z

18.12.2024
Zaktadane Wskainiki Opis sposobu
badania
’ Opis dziatan Srodki przekazu/narzedzia efektywnosci dziatan .
Rok Gtowne cele P . X Grupy docelowe P i / . ¢ yw. . . Budzet (zt)
komunikacyjnych komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosc zastosowanych
srodkow przekazu
Wspieranie realizacji celéw [Kampania beneficjenci LGD, [prowadzenie i aktualizacja liczba stron badania ankietowe,
LSR poprzez zapewnienie |informacyjna, mieszkancy strony internetowej/profilu FB |www/profili informacje zwrotne
statego dostepu do prowadzenie punktu LGD spotecznos$ciowych 2
informacji o naborach informacyjnego (biuro (ogdtem dla
prowadzonych przez LGD, |LGD), spotkania wszystkich celow) 0,00
ze szczegdlnym informacyjne / liczba wejs¢ na
uwzglednieniem zasad szkolenia / warsztaty, strone internetowa
2025 |przyznawania srodkow i doradztwo, (ogdtem dla 4000
kryteriéw oceny (w tym wszystkich celow)
zwigzanych z wdrazaniem - - -
. . lizaci informacje przekazywane na liczba
|nm.)wa?J|, realizacia ) stronach internetowych i w artykutéw/postow/
projektow w partnerstwie . . . L
o mediach spotecznosciowych ogtoszen/emisji w
oraz projektéw , ) 10 0,00
- Partneréw LGD oraz lokalnych (radio
partnerskich) oraz zasad . .
o N mediach (np. gazety, radio)

realizacji operacji.




doradztwo w biurze LGD i on-
line, obejmujgce rowniez
kwestie zastosowania

liczba konsultacji

kryterium innowacyjnosci, 30 6 800,00
projektédw partnerskich i
realizowanych w partnerstwie
spotkania liczba spotkan
informacyjne/szkolenia/warszt |informacyjnych/
aty stacjonarne i on-line, szkolen/warsztatow
obejmujace réwniez kwestie 10 5 000,00
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektow
partnerskich i realizowanych w
nartnerstwie
2025 plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na obszarze 5 2 000,00
10 gmin - ok. 50 szt./nabdr)
informacje przekazywane liczba wydarzen
podczas spotkan / akcji / (ogétem dla
innych wydarzen wszystkich celéw) 15 0,00
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD
wysytka newslettera/mailing/ |liczba newletterow/
SMS/ MMS mailingu/SMS/MMS
(ogdtem dla 10 0,00
wszystkich celow)
Kreowanie wizerunku LGD |Kampania mieszkancy informacje przekazywane na liczba badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie |informacyjna, obszaru LGD, stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/o informacje zwrotne
informacji o dziataniach prowadzenie punktu |turysciiinne mediach spotecznosciowych gtoszen/emisji w
2025 realizowanych przez LGD, |informacyjnego (biuro |osoby spoza Partneréw LGD oraz lokalnych radio 1 0,00

dobrych praktykach i
projektach

LGD), spotkania
informacyjne

obszaru LGD

mediach (np. gazety, radio)




dofinansowanych ze
Srodkow LSR (w tym
innowacyjnych,
realizowanych w
partnerstwie i projektéw
partnerskich) oraz

postepach w realizacji LSR.

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na obszarze
10 gmin - ok. 100 szt./rok)

liczba plakatow

materiaty promocyjne (np.
kréwki, notesy, dtugopisy) - w
ilosci niezbednej do realizacji
dziatann komunikacyjnych

liczba rodzajow
materiatow
promocyjnych

800,00

5000,00

Razem:

19 600,00




