PLAN KOMUNIKACJI Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA NA LATA 2023-2027

Opis sposobu
Zaktadane wskazniki badania
o, Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele X . Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, whnioskodawcy/gra [utworzenie, prowadzenie i |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |aktualizacja strony spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, internetowej/profilu FB LGD |(ogdtem dla wszystkich )
naborach prowadzonych przez [spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty,
uwzglednieniem zasad doradztwo 20 000,00
przyznawania srodkow i liczba wejs¢ na strone
kryteriow oceny (w tym internetowg (ogoétem dla
zwigzanych z wdrazaniem wszystkich celdw) 4000
innowacji, realizacjg projektéw
w partnerstwie oraz projektow - - -
. informacje przekazywane na [liczba
partnerskich) oraz zasad ) ) i i
o N stronach internetowych i w |artykutéw/postow/
realizacji operacji. . o . o )
mediach spotecznos$ciowych |ogtoszeri/emisji w radio
2024 .
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 30 0,00
gazety, radio)
doradztwo w biurze LGD i on{liczba konsultacji
line, obejmujace réwniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i 30 3 000,00
realizowanych w
partnerstwie




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
5 Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
spotkania liczba spotkan
informacyjne/szkolenia/war |informacyjnych/
sztaty stacjonarne i on-line, |szkolen/warsztatow
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium 6 3000,00
innowacyjnosci, projektéw
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 1 200,00
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)
informacje przekazywane liczba wydarzen
podczas spotkan / akcji / (ogotem dla wszystkich
020 innych wydarzen celow) 15 0,00
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD
wysytka liczba newletterow/
newslettera/mailing/ SMS/ |mailingu/SMS/MMS
MMS (ogétem dla wszystkich 10 0,00
celow)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), |turysciiinne FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 0.00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celéw)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanvch 7e érodkéw




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
LSR (w tym innowacyjnych, liczba wejs¢ na strone
realizowanych w partnerstwie i internetowg (ogétem dla
projektéw partnerskich) oraz wszystkich celow) 4000 0,00
postepach w realizacji LSR.
utworzenie i aktualizcja liczba utworzonych i
zaktadki prezentujgca dobre |aktualizowanych
praktyki i projekty zakfadek
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
projektéw innnowacyjnych
ze wskazanler.n_ |n_no_wac1| 1 0,00
kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)
informacje przekazywane na |liczba
stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/
mediach spotecznosciowych |ogtoszer/emisji w radio
2024 Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)
informacje przekazywane liczba wydarzen
podczas spotkan / akcji / (ogdtem dla wszystkich
innych wydarzen celow)
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L : . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba newletterow/
MMS mailingu/SMS/MMS
(ogétem dla wszystkich 10 0,00
celow)
materiaty promocyjne (np. |liczba rodzajow
krowki, notesy, dtugopisy) - |materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych
realizacji dziatan 3 5 000,00
komunikacyjnych
2024
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkurséw lub zastosowanie |szczegdlnosci celow) realizacji projektow
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby mtode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych |seniorzy i osoby w - — nieformalne
. . . N . liczba wejs¢ na strone
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej . i
osobom w niekorzystnej sytuacji internetowg (ogdtem dia
wszystkich celéw) 4000 0,00

sytuacji w zakresie: edukacji
obywatelskiej, dobrych




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloﬁci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
praktyk, podnoszgcych informacje przekazywane na [liczba
umiejetnosci migkkie lub stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/
innych wynikajacych z mediach spotecznosciowych |ogtoszer/emisji w radio
aktualnych potrzeb (min. 1 Partneréw LGD oraz
dziatanie w roku dla kazdej z lokalnych mediach (np. 15 0,00
tych grup); zachecanie osdb gazety, radio)
mtodych, senioréw i oséb w
niekorzystnej sytuacji do
wigczania sie w dziatania
realizowane przez LGD w informacje przekazywane [liczba wydarzeri
formie podczas spotkan / akcji / (ogdtem dla wszystkich
wolontariatu (np. podczas innych wydarzer celow)
organizacji corocznego prowadzonych przez inne 15 0,00
wydarzenia ,Dzien podmioty na obszarze LGD
Szarlotki”); wspétprace z
samorzadami lokalnymi,
szkotami, klubami seniora i newsletter/mailing/SMS/ liczba newletterow/
2024 organizacjami MMS mailingu/SMS/MMS
pozarzagdowymi podczas (ogdtem dla wszystkich 10 0,00
realizacji dziatan celow)
skierowanych do ww. 0s6b; warsztaty, spotkania liczba warsztatow /
zapewnienie wsparcia tematyczne, konkursy lub  [spotkar tematycznych /
merytorycznego | inne formy edukacji konkurséw / innych
organizacyjnego grupom nieformalnej, w tym form edukacyjnych 2 3 000,00
nieformalnym z obszaru dziatania
LGD, w skfad ktérych miedzypokoleniowe
wchodzg osoby mtode,
seniorzy lub osoby w dziaftania zachgcaajace osoby|liczba dziatan
niekorzystnej sytuacji oraz mtode, senioréw i osoby w
grupom, ktére chciatyby niekorzystnej sytuacji do
pozyskac srodki na dziatania wigczania sie w dziatania 1 1.000,00
realizowane na rzecz tych realizowane przez LGD w
0s06b (np. w ramach formie wolontariatu
programu ,Mazowsze
Lokalnie”, , Dziataj




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
Lokalnie”). udziat w dziataniach liczba dziatan
realizowanych przez
samorzady lokalne, szkoty,
kluby seniora, organizacje 0,00
pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD
2024 wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach
. . . . 1 000,00
przygotowania wniosku i/lub|naboréw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) |przez inne podmioty)
Razem: 38 000,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, beneficjenci LGD, |prowadzenie i aktualizacja |[liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu mieszkancy strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), FB LGD (ogdtem dla wszystkich
naborach prowadzonych przez [spotkania informacyjne / celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty, 0,00

2025

uwzglednieniem zasad
przyznawania srodkow i
kryteriow oceny (w tym
zwigzanych z wdrazaniem
innowacji, realizacjg projektéw

doradztwo,

liczba wejs¢ na strone
internetowgq (ogoétem dla
wszystkich celéw)

4000




Rok

Gtéwne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki
przekazu/narzedzia
komunikacji

Zaktadane wskazniki

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2025

w partnerstwie oraz projektow
partnerskich) oraz zasad
realizacji operacji.

informacje przekazywane na
stronach internetowych i w
mediach spotecznosciowych
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np.
gazety, radio)

liczba
artykutéw/postow/
ogtoszen/emisji w radio

50

doradztwo w biurze LGD i on
line, obejmujgce rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

75

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektéw
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatow

10

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéow

0,00

5 250,00

5 000,00

2 000,00




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L : . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane liczba wydarzen
podczas spotkan / akcji / (ogotem dla wszystkich
innych wydarzen celow) 15 0,00
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD
wysytka liczba newletterow/
newslettera/mailing/ SMS/ |mailingu/SMS/MMS
MMS (ogbtem dla wszystkich 10 0,00
celow)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysciiinne FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celéw)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéw liczba wejs¢ na strone
LSR (w tym innowacyjnych, internetowa (ogétem dla
realizowanych w partnerstwie i wszystkich celéw) 4000 0,00
projektéw partnerskich) oraz
postepach w realizacji LSR. — — - -
utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujaca dobre |zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
projektéw innnowacyjnych
2025 ze wskazaniem innowacji
kreatywnych i imitujacych, ! 0,00
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
5 Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane na [liczba
stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/ogtos
mediach spotecznosciowych |zeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)
informacje przekazywane liczba wydarzer (ogétem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba newsletteréow/
MMS mailingu/SMS/MMS
(ogétem dla wszystkich 10 0,00
2025 celéw)
materiaty promocyjne (np. |liczba rodzajow
kréwki, notesy, dtugopisy) - |materiatow
w ilosci niezbednej do promocyjnych 3 5 000,00

realizacji dziatan
komunikacyjnych




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele K ikacvinvch Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
h b komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkursow lub zastosowanie |szczegdlnosci celow) realizacji projektow
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby mtode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz  [nieformalnej dedykowanych [seniorzy i osoby w liczba wejé¢ na strone nieformalne
informacyjne osobom miodym, seniorom i |niekorzystnej internetowa (ogétem dla
osobom w niekorzystnej sytuacji wszystkich celéw) 4000 0,00
sytuacji w zakresie:
edukacji obywatelskiej, informacje przekazywane na |liczba
dobrych praktyk, stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/ogtos
podnoszacych umiejetnosci mediach spotecznosciowych |zeri/emisji w radio
miekkie lub innych Partneréw LGD oraz
wynikajacych z aktualnych lokalnych mediach (np. 20 0,00
potrzeb (min. 1 dziatanie w gazety, radio)
roku dla kazdej z tych grup);
zachecanie oséb mtodych,
senioréw i 0s6b w
niekorzystnej sytuacji do informacje przekazywane liczba wydarzen
wigczania sie w dziatania podczas spotkan / akcji / (ogdtem dla wszystkich
realizowane przez LGD w innych wydarzen celow)
formie wolontariatu (np. prowadzonych przez inne > 0,00
podczas organizacji podmioty na obszarze LGD
corocznego wydarzenia
»Dzien Szarlotki”); newsletter/mailing/SMS/  [liczba newletteréw/
2025 wspotprace z samorzadami MMS mailingu/SMS/MMS
lokalnymi, szkotami, klubami (ogotem dla wszystkich 10 0,00
seniora i organizacjami celow)
nAazarzadAaunmi nAadersac




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
o, Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
:;;ITZ';::\;;;;;%WU““ warsztaty, spotkania liczba warsztatow /
. ) , tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
skierowanych do ww. oso6b;2 . . . .
Japewnienie wsparcia inne formy edukacji konkurséw / innych
P p nieformalnej, w tym form edukacyjnych 3 000,00
merytorycznego i . .
) . dziatania
organizacyjnego grupom ) .
. miedzypokoleniowe
nieformalnym z obszaru
LGD, w skfad ktérych liczba wydarzen
wchodza osoby mtode, o ) realizowanych przy
seniorzy lub osoby w dziatania zachecaajace osoby zaangazowanu
niekorzystnej sytuacji oraz mtode, senioréw i osoby w wolontariuszy 100000
grupom, ktére chciatyby niekorzystnej sytuacji do ’
pozyskac $rodki na dziatania wigczania sig w formie
realizowane na rzecz tych wolontariatu w dziatania
0s6b (np. w ramach realizowane przez LGD
programu ”Mazowsze udziat w dziataniach liczba dziatan
Lokalnie”, , Dziataj realizowanych przez
Lokalnie”). samorzady lokalne, szkoty,
kluby seniora, organizacje 0,00
pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD
2025 wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach
. . . . 1 000,00
przygotowania wniosku i/lub|naboréw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) [przez inne podmioty)
Razem: 23 050,00




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
. Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, whnioskodawcy/gra [prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogotem dla wszystkich 2
naborach prowadzonych przez [spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty, 0.00
uwzglednieniem zasad doradztwo, - — ’
., - liczba wejs¢ na strone
przyznawania $rodkéw i . .
- internetowa (ogdtem dla
kryteriow oceny (w tym . . 4000
. . wszystkich celdw)
zwigzanych z wdrazaniem
2026 |. " . -
innowacji, realizacjg projektow
w partnerstwie oraz projektow informacje przekazywane na [liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/
realizacji operaciji. mediach spotecznosciowych |ogtoszen/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 50 0,00
gazety, radio)
doradztwo w biurze LGD i on{liczba konsultacji
line, obejmujace rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i 75 5250,00

realizowanych w
partnerstwie




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
5 Srodki efektywnosci
) Opis dziatan . yw ) ’
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
spotkania liczba spotkan
informacyjne/szkolenia/war |informacyjnych/
sztaty stacjonarne i on-line, |szkolen/warsztatow
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektéw 10 5 000,00
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie
2026
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 5 2 000,00
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)
informacje przekazywane liczba wydarzen (ogétem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
wysytka newslettera / liczba newletterow/
mailing / SMS / MMS mailingu/ SMS/MMS
(ogdtem dla wszystkich 10 0,00
celow)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), |turysciiinne FB LGD (ogoétem dla wszystkich 2 0,00

realizowanych przez LGD,

dobrych praktykach i projektach

spotkania informacyjne

osoby spoza
obszaru LGD

celow)




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
dofinansowanych ze srodkow liczba wejé¢ na strone
LSR (w tym innowacyjnych, internetowa (ogétem dla
realizowanych w partnerstwie i wszystkich celéw) 4000 0,00
projektéw partnerskich) oraz
postepach w realizacji LSR.
utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre |zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
projektéw innnowacyjnych
2020 ze wskazaniem innowacji 1 0,00
kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)
informacje przekazywane na [liczba
stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/ogtos
mediach spotecznos$ciowych |zeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)
informacje przekazywane liczba wydarzen (ogétem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celow)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
5 Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba newsletteréow/
MMS mailingu/SMS/MMS
(ogotem dla wszystkich 10 0,00
celow)
2026
materiaty promocyjne (np. |liczba rodzajéw
krowki, notesy, dtugopisy) - |materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych
realizacji dziatan 3 5 000,00
komunikacyjnych
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatéw, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz 0séb w niekorzystnej konkursow lub zastosowanie [szczegdlnosci celéw) realizacji projektéw
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby mtode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych |seniorzy i osoby w liczba wejs¢ na strone nieformalne
informacyjne osobom mfodym, seniorom i [niekorzystnej internetowa (ogétemdla| 4000 0,00
osobom w niekorzystnej sytuacji wszystkich celéw)
sytuacji w z.ak'resie: edukacji informacje przekazywane na [liczba 20 0.00
obywatelskiej, dobrych stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/ogtos !
praktyk, podnoszgcych - - - -
. e informacje przekazywane liczba wydarzen
umiejetnosci miekkie lub ) - i .
. - podczas spotkar / akcji / (ogdtem dla wszystkich
innych wynikajacych z ; ) i
. innych wydarzen celow)
aktualnych potrzeb (min. 1 p h . 15 0.00
dziatanie w roku dla kazdej z prowa. zonych przezinne
. . podmioty na obszarze LGD
tych grup); zachecanie osdb
mtodych, senioréw i oséb w




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
. Srodki efektywnosci
" Opis dziatan . yw ) .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych . ) . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
niekorzystnej sytuacji do newsletter/mailing/SMS/ liczba newletteréw/
wigczania sie w dziatania MMS mailingu/SMS/MMS
realizowane przez LGD w (ogdtem dla wszystkich 10 0,00
formie wolontariatu (np. celow)
odczas organizacji
P & ) . warsztaty, spotkania liczba warsztatow /
corocznego wydarzenia i
Dzie Szarlotki”); tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
re ’ . inne formy edukacji konkursow / innych
wspétprace z samorzadami . i ) 2 3000.00
. . . nieformalnej, w tym form edukacyjnych ’
lokalnymi, szkotami, klubami . .
seniora i organizacjami dziatania
2026 g . ] miedzypokoleniowe
pozarzadowymi podczas
realizacji dziatan liczba wydarzen
skierowanych do ww. oso6b;R dziatan h ) b realizowanych przy
zapewnienie wsparcia z{ladama za.c efca:.auaceboso v zaangazowanu
. mtode, senioréw i osoby w .
merytorycznego i wolontariuszy
Y . Y . & niekorzystnej sytuacji do 1 1000,00
organizacyjnego grupom T .
. wigczania sie w formie
nieformalnym z obszaru lontariat dziatani
LGD, w skfad ktorych wo 9” ariatu w dziatania
realizowane przez LGD
wchodzg osoby mtode, - - - - —
seniorzy lub osoby w ud2|.ai w dziataniach liczba dziatan
niekorzystnej sytuacji oraz realizowanych przez
grupom, ktére chciatyby samorzqdy lokalne, s.zko.fy,
pozyskac srodki na dziatania kluby seniora, organizacje 3 0,00

realizowane na rzecz

tych oséb (np. w ramach

pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
programu ,Mazowsze wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
Lokalnie”, ,Dziataj organizacyjne grup informacyjnych /
Lokalnie”). nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach
przygotowania wniosku i/lub|naboréw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) |przez inne podmioty)
2026 1 1 000,00
Razem:| 23 050,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, whnioskodawcy/gra [prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2
naborach prowadzonych przez |[spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty,
uwzglednieniem zasad doradztwo 0,00
przyznawania Srodkow i liczba wejs¢ na strone
kryteriow oceny (w tym internetowa (ogdétem dla
2027 |ZWiazanych z wdrazaniem wszystkich celow) 4000
innowacji, realizacjg projektéw
w partner'stwie oraz projektéw informacje przekazywane na liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w artykutéw/postow/
realizacji operacji. . o . L .
mediach spotecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz 30 0,00
lokalnych mediach (np.
gazety, radio)




Rok

Gtéwne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki
przekazu/narzedzia
komunikacji

Zaktadane wskazniki

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2027

doradztwo w biurze LGD i on
line, obejmujace réowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

30

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatow

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéw

3 000,00

3 000,00

1 200,00

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen (ogotem
dla wszystkich celéw)

15

0,00




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
wysytka liczba
newslettera/mailing/SMS/ | newletteréw/mailingu/S
MMS MS/MMS (ogétem dla 10 0,00
wszystkich celow)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysciiinne FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celow)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéw
LSR (w tym innowacyjnych, liczba wejsé na strone
realizowanych w partnerstwie i internetowa (ogotem dla
projektéw partnerskich) oraz wszystkich celéw) 4000 0,00
postepach w realizacji LSR.
utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkow
LSR (w tym katalog
2027 projektéw |.nnn?wacyjn\‘/.ch
ze wskazaniem innowacji 1 0,00

kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane na liczba
stronach internetowych i w artykutow/postow/
mediach spotecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)
informacje przekazywane liczba wydarzen
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 10 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800.00
obszarze 10 gmin - ok. 100 '
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba newsletteréow/
MMS mailingu/SMS/MMS
(ogdtem dla wszystkich 10 0,00
celow)
2027 materiaty promocyjne (np. liczba rodzajow
krowki, notesy, dtugopisy) - materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych
realizacji dziatar 3 5000,00

komunikacyjnych




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L : . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkursow lub zastosowanie |szczegdlnosci celow) realizacji projektow
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby mtode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych |seniorzy i osoby w liczba wej<C na strone nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej internetowa (ogétem dla
osobom w niekorzystnej sytuacji wszystkich celéw) 4000 0,00
sytuacji w zakresie:
edukacji obywatelskiej,
dobrych praktyk, informacje przekazywane na liczba
stronach internetowych i w artykutow/postow/
podnoszacych umiejetnosci mediach spotecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
miekkie lub innych Partneréw LGD oraz
wynikajacych z aktualnych lokalnych mediach (np. 15 0,00
potrzeb (min. 1 dziatanie w gazety, radio)
roku dla kazdej z tych grup);
zachecanie oséb mtodych,
senioréw i 0s6b w
niekorzystnej sytuacji do informacje przekazywane liczba wydarzen
wiaczania sie w dziatania podczas spotkan / akcji / (ogdtem dla wszystkich
realizowane przez LGD w innych wydarzen celéw) 15 0,00
formie wolontariatu (np. prowadzonych przez inne
podczas organizacji podmioty na obszarze LGD
corocznego wydarzenia newsletter/mailing/SMS/ liczba newletteréw/
»Dzien Szarlotki”); MMS mailingu/SMS/MMS
wspotprace z samorzadami (ogotem dla wszystkich 10 0,00
2027 lokalnymi, szkotami, klubami celéw)
seniora i organizacjami
nnzarzadnwnmi naderzac




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
Obis dziatar Srodki efektywnosci
Rok Giéwne cele kom’:lnikac inveh Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
Ll komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
ks A Al ARLLE o4 " " ’
realizacji dziatart warsztaty, spotkania liczba warsztatow /
skierowanych do ww. 0s6b;f tematyczne, konkursy lub spotkan te’matycznych /
I . inne formy edukacji konkurséw / innych
zapewnienie wsparcia
merytorycznego i nieformalnej, w tym form edukacyjnych 2 3 000,00
. . dziatania
organizacyjnego grupom A )
nieformalnym z obszaru miedzypokoleniowe
LGD, w skfad ktérych liczba wydarzeri
wchodzg osoby mtode, ;
seniorzjlub osyoby w dziatania zachecaajace osoby reallzowa.nych przy
niekorzystnej sytuacji oraz miode, seniorow i osoby w ey
) . niekorzystnej sytuacji do wolontariuszy 1 1 000,00
grupom, ktoére chciatyby T .
L . . . wigczania sie w formie
pozyskaé srodki na dziatania A . .
. wolontariatu w dziatania
realizowane na rzecz tych )
0s6b (np. w ramach realizowane przez LGD
programu ,Mazowsze udziat w dziataniach liczba dziatan
Lokalnie”, , Dziataj realizowanych przez
Lokalnie”) samorzady lokalne, szkoty,
kluby seniora, organizacje 3 0.00
pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD
2027
wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach 1 1 000,00
przygotowania wniosku i/lub| naboréw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) przez inne podmioty)
Razem:| 18 000,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, whnioskodawcy/gra [prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogotem dla wszystkich 2
naborach prowadzonych przez [spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty, 0.00

....... [P PO U DU |

Ao dea




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L : . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
UWLgIt"UIIIEl.IIEIII Zd5dU ] aorduzZiwao, Iiczba wer'(': na strone
przyznawania Srodkow i . B}
- internetowg (ogdtem dla
krYte”OW oceny (W_ tym wszystkich celéw) 4000
zwigzanych z wdrazaniem
2028 (innowacji, realizacja projektow
w partnerstwie oraz projektéw informacje przekazywane na liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w artykutow/postow/
realizacji operacji. mediach spotecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 10 0,00
gazety, radio)
doradztwo w biurze LGD i on liczba konsultacji
line, obejmujgce réwniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i 15 3 000,00
realizowanych w
partnerstwie
spotkania liczba spotkan
informacyjne/szkolenia/war informacyjnych/
sztaty stacjonarne i on-line, szkolen/warsztatow
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektéw 2 3 000,00
2028 partnerskich iA realizowanych
w partnerstwie




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
5 Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 1 1 200.00
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)
informacje przekazywane liczba wydarzer (ogétem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
wysytka liczba
newslettera/mailing/ SMS/ | newletteréw/mailingu/S
MMS MS/MMS (ogétem dla 10 0,00
wszystkich celow)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysciiinne FB LGD (ogétem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celow)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéw liczba wejé¢ na strone
LSR (w tym innowacyjnych, internetowa (ogdtem dla
realizowanych w partnerstwie i 4000 0,00

projektéw partnerskich) oraz

nnctenarh w realizarii | SR

wszystkich celow)




Rok

Gtéwne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki
przekazu/narzedzia
komunikacji

Zaktadane wskazniki

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2028

poSTpoTTT

T TCOUTTC T et

utworzenie i aktualizcja
zaktadki prezentujgca dobre
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
projektéw innnowacyjnych
ze wskazaniem innowacji
kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)

liczba aktualizowanych
zaktadek

informacje przekazywane na
stronach internetowych i w
mediach spotecznosciowych
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np.
gazety, radio)

liczba
artykutéow/postow/
ogtoszen/emisji w radio

15

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen (ogétem
dla wszystkich celéw)

15

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)

liczba plakatéw

0,00

0,00

0,00

800,00




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloﬁci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
newsletter/mailing/SMS/ liczba
MMS newsletteréw/mailingu/
SMS/MMS (ogdtem dla 10 0,00
wszystkich celéw)
2028
materiaty promocyjne (np. liczba rodzajéw
krowki, notesy, dtugopisy) - materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych 3 5 000,00
realizacji dziatan
komunikacyjnych
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkurséw lub zastosowanie [szczegdlnosci celéw) realizacji projektéw
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby mtode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych [seniorzy i osoby w nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej liczba wejs¢ na strong
osobom w niekorzystnej sytuagji internetowa (ogotem dla
sytuacji w zakresie: wszystkich celow) 4000 0,00
edukacji obywatelskiej,
dobrych praktyk, informacje przekazywane na liczba
podnoszacych umiejetnosci stronach internetowych i w artykutéw/postéw/
migkkie lub innych mediach spotecznoéciowych | ogtoszeri/emisji w radio
wynikajacych z aktualnych Partneréw LGD oraz
potrzeb (min. 1 dziatanie w lokalnych mediach (np. 20 0,00
roku dla kazdej z tych grup); gazety, radio)
zachecanie oséb mtodych,
senioréw i os6b w
niekorzystnej sytuacji do




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
o, Srodki efektywnosci
Rok Gtowne cele K Opls-:uai.a n h Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
el komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
wigczania sie w dziatania informacje przekazywane liczba wydarzen (ogétem
realizowane przez LGD w podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
formie wolontariatu (np. innych wydarzen
podczas organizacji prowadzonych przez inne 15 0,00
corocznego wydarzenia podmioty na obszarze LGD
,Dzien Szarlotki”);
@spodtprace z samorzagdami -
lokalnymi, szkotami, klubami wysytka o II,CZba .
o L newslettera/mailing/SMS/ | newletteréw/mailingu/S
2028 :z::’rr;;z\f;:'izsgjggs MMS MS/MMS (ogétem dla 10 0,00
realizacji dziatan wszystkich celow)
skierowanych do ww. oso6b;R
zapewnienie wsparcia warsztaty, spotkania liczba warsztatow /
merytorycznego i tematyczne, konkursy lub spotkar tematycznych /
organizacyjnego grupom inne formy edukacji konkurséw / innych
nieformalnym z obszaru nieformalnej, w tym form edukacyjnych 2 3 000,00
LGD, w sktad ktérych dziatania
wchodzg osoby mtode, migdzypokoleniowe
seniorzy lub osoby w -
niekorzystnej sytuacji oraz liczba wydarzen
grupom, ktére chciatyby dziatania zachecaajgce osoby| realizowanych przy
pozyskaé érodki na dziatania miode, seniorow i osoby w zaangazowanu
realizowane na rzecz tych niekorzystnej sytuacji do wolontariuszy 1 1 000,00
0s6b (np. w ramach wtgczania sie w formie
programu ,Mazowsze wolontariatu w dziatania
Lokalnie”, ,Dziataj realizowane przez LGD
Lokalnie”). udziat w dziataniach liczba dziatan
realizowanych przez
samorzady lokalne, szkoty,
kluby seniora, organizacje 3 0,00

pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
. Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
2028 wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach
przygotowania wniosku i/lub| naboréw ogtaszanych 1 000,00
jego realizacji i rozliczenia) przez inne podmioty)
Razem:| 18 000,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  |Kampania informacyjna, wnioskodawcy/gra [prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogdtem dla wszystkich
naborach prowadzonych przez |spotkania informacyjne / mieszkancy celéw)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty,
- 0,00
uwzglednieniem zasad doradztwo, -
. . liczba wejsé na strone
przyznawania srodkéw i . i
- internetowa (ogdétem dla
kryteriow oceny (w tym . ,
. . wszystkich celéw) 4000
zwigzanych z wdrazaniem
2029 (innowacji, realizacjg projektéw
W partnerstwie oraz projektow informacje przekazywane na liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w artykutéw/postéw/
realizacji operacji. mediach spotecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 0,00

gazety, radio)




Rok

Gtéwne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki
przekazu/narzedzia
komunikacji

Zaktadane wskazniki

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2029

doradztwo w biurze LGD i on
line, obejmujace réowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektow
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatow

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéw

0,00

0,00

0,00

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen (ogétem
dla wszystkich celdw)

15

0,00




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
wysytka liczba
newslettera/mailing/ SMS/ | newletteréw/mailingu/S
MMS MS/MMS (ogétem dla 10 0,00
wszystkich celdw)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysciiinne FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celow)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéw —
LSR (w tym innowacyjnych, liczba wejs¢ na strone
realizowanych w partnerstwie i internetowq (ogétem dla
projektéw partnerskich) oraz wszystkich celow) 4000 0.00
postepach w realizacji LSR.
utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
2029 projektéw innnowacyjnych
ze wskazaniem innowacji 1 0,00
kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
, Opis dziatari Srodki . efekty-/wnloéci .
Rok Gtowne cele ) X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane na liczba
stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/ogtos
mediach spotecznosciowych zenr/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)
informacje przekazywane liczba wydarzen (ogétem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celdw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/ SMS/ liczba
MMS newsletteréw/mailingu/
SMS/MMS (ogétemdla | 1© 0,00
2029 wszystkich celéw)
materiaty promocyjne (np. liczba rodzajéw
krowki, notesy, dtugopisy) - materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych 3 5 000,00
realizacji dziatan
komunikacyjnych
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym osob mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz 0séb w niekorzystnej konkurséw lub zastosowanie |szczegdlnosci celéw) realizacji projektow
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby mtode, przez grupy




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
Obis dziatar Srodki efektywnosci
Rok Gtowne cele kom’:lnikac inveh Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
Ll komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
animacyjne, integracyjne oraz  [nieformalnej dedykowanych [seniorzy i osoby w liczba wejé¢ na strone nieformalne
informacyjne osobom miodym, seniorom i |niekorzystnej internetowa (ogétem dla
osobom w niekorzystnej sytuacji wszystkich celéw) 4000 0,00
sytuacji w zakresie: edukacji
obywatelskiej,
informacje przekazywane na liczba
dobrych praktyk stronach internetowych i w artykutéow/postow/
podnoszacych umiejetnoci mediach spotecznos$ciowych | ogtoszeri/emisji w radio
miekkie lub innych Partneréw LGD oraz
wynikajacych z aktualnych lokalnych mediach (np. 20 0,00
potrzeb (min. 1 dziatanie w gazety, radio)
roku dla kazdej z tych grup);
zachecanie os6b mtodych,
senioréw i oséb w — - " = " - =
niekorzystnej sytuacji do informacje prze’ azyw?ne iczba wy arz.en (og? em
. . . podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
wigczania sie w dziatania ; ,
. innych wydarzen
realizowane przez LGD w . 15 0,00
formie wolontariatu (np. prowadzonych przez inne '
S podmioty na obszarze LGD
podczas organizacji
corocznego wydarzenia
,Dzien Szarlotki”); wysytka liczba
wspbtprace z samorzadami newslettera/mailing/ SMS/ | newletteréw/mailingu/S
2029 lokalnymi, szkotami, klubami MMS MS/MMS.(ogéfetn dla 10 0,00
seniora i organizacjami wszystkich celow)
pozarzadowymi podczas
realizacji dziatan
skierowanych do ww. oséb; warsztaty, spotkania liczba warsztatéow /
zapewnienie wsparcia tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
merytorycznego i inne formy edukacji konkurséw / innych
organizacyjnego grupom nieformalnej, w tym form edukacyjnych 2 3 000,00
nieformalnym z obszaru dziatania
LGD, w skfad ktérych miedzypokoleniowe
wirhAads4 AcAhv mbadA




Opis sposobu

Zaktadane wskazniki badania
o, Srodki efektywnosci
; Opis dziatan . yw ) X
Rok Gtowne cele komunikacvinvch Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
Ll komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartosé zastosowanych
srodkow przekazu
VV\-I:UULq USUUY TTITOUUT, Iiczba Wydarzeh
seniorzy lub osoby w .
niekorzystnej sytuacji oraz dziatania zachecaajace osoby| ~ realizowanych przy
grupom, ktore chciatyby mtode, senioréw i osoby w Zaangazowanu
pozyskaé $rodki na dziatania niekorzystnej sytuacji do wolontariuszy 1000,00
realizowane na rzecz tych wiaczania sig w formie
0s6b (np. w ramach wolontariatu w dziatania
programu ,Mazowsze realizowane przez LGD
Lokalnie”, ,Dziataj liczba wydarzer
Lokalnie”). . . . realizowanych przy
dziatania zachecaajgce osoby .
e zaangazowanu
mtode, senioréw i osoby w .

. . . wolontariuszy 0.00
niekorzystnej sytuacji do ’
wtgczania sie w formie
wolontariatu w dziatania

2029 realizowane przez LGD
wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach 1.000,00
przygotowania wniosku i/lub| nabordéw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) przez inne podmioty)
Razem:| 10 800,00
Budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne ogétem:| 130 900,00




